IMPACTOS DA PANDEMIA NO COMERCIO DE MS E
PERPECTIVAS PARA 2021




O grau de medo/receio tem aumentado ou reduzido com o
decorrer da pandemia do coronavirus (Covid-19) em MS?
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Fonte: IPF; SEBRAE (2020)



Sera que o faturamento do comércio foi muito afetado? E o grau de
medo nesse momento, como esta?
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Fonte: IPF; SEBRAE (2020)



Os resultados economicos estao menos piores...

Conseguimos registrar nos ultimos meses mais admissdes que demissoes.

25% dos empresarios do comércio pretendiam realizar entre os meses de

Houve melhora do

de moveis, eletrodomeésticos, eletronicos, carros, produtos eroticos, da prestacao de
servicos relacionados a conserto e marketing

Fonte: IPF; SEBRAE (2020), CAGED (2020), CNC (2020), JUCEMS (2020)



Alteracoes comportamentais X Renda

‘ Grupo 2: Nao houve

interferéncias
significativas da renda

Grupo 1: Redugao
significativa da renda,
desemprego e/ou
suspensdo do contrato
de trabalho

35% da populagao

Dependéncia do auxilio
emergencial (10%)

Consumo do essencial e
priorizacao de contas

Fonte: IPF (2020)

=

Grupo 3: Encontrou
oportunidades

e

15% da populacao

Compra de carros e de
imdveis

Aumento salarial (3%)

Empreendimento

Delivery (moda infantil,
artigos de decor.)

Consultor a
distancia/Exercicios em casa

Eletronicos

Qualificacdo



Desafios para 2021

Fonte: IBGE (2020); FGV (2020) -> até nov. 2020.



Tendéncias e Oportunidades Pds Pandemia

o

As primeiras coisas que gostaria de fazer:

-Readequacao e novas profissdes

-Data Science e Marketing digital

-Intensificacao das compras pela
internet e a distancia -> rigorosidade
técnica e de precos

-Turismo local e de contemplacado da Comemorar: 26%
natureza
Passear: 25%
-Home Office
Cinema: 7%
-Experiéncias
Viajar: 12%

Educagao: 19%

Fonte: IPF; SEBRAE (2020), Sunbrand TWF/Competence (2020), FastiCompany (2020)




“Nada mais serd como era antes da pandemia do coronavirus (COVID-19), mas
podemos trabalhar para que seja melhor

”
!

e Desenvolvimento
FECOMERCIO-MS

—
M Instituto de Pesquisa

danieladias@ipf-ms.com.br
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