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Costumam postar conteúdos
de suas viagens nas redes sociais? 

Quais foram suas experiências
marcantes em viagens anteriores?
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Quando sim,
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É importante lembrar que:
• O perfil do turista que visita Campo Grande está mais voltado para negócios e eventos, 

seu tempo de permanência é maior e é mais frequente a quantidade de pessoas que 
viajam sozinhas.

• Em Corumbá o destaque é para o turismo de pesca, atraindo um público mais 
masculino vindo principalmente do sudeste do país, do próprio MS ou da Bolívia.

• Bonito se destaca pelo ecoturismo. O turista que visita o local costuma viajar 
acompanhado e permanecer 3 dias ou mais. Os níveis de gastos com alimentação e 
com atrativos turísticos é maior do que nas outras duas regiões e a propensão a utilizar 
serviços de apoio turístico, como os meios de hospedagem também é maior.

• A tomada de decisão do turista sobre o destino a ser visitado é fortemente influenciada 
pela indicação de amigos e pelas belezas naturais.

• Mais de 50% dos turistas viajam 1 ou 2 vezes no ano.

• Mais de 70% dos turistas costumam comprar roupas ou artesanato durante
as viagens.

OS DADOS FORAM COLETADOS EM PESQUISA PRIMÁRIA QUANTITATIVA, COM APLICAÇÃO 
PRESENCIAL JUNTO AO TURISTA NOS MUNICÍPIOS, A FIM DE CONHECER SEU PERFIL, OS 
FATORES RELEVANTES NA SUA TOMADA DE DECISÃO SOBRE A ESCOLHA DO DESTINO, OS 
MEIOS PELOS QUAIS ELE BUSCA INFORMAÇÃO E SUAS DIFICULDADES.A PESQUISA FOI 
REALIZADA COM UM GRAU DE CONFIANÇA DE 95o/o E 5% DE ERRO PARA O ESTADO, POR 
MEIO DE UM CONVÊNIO ENTRE O SEBRAE E O INSTITUTO DE PESQUISA DA FECOMÉRCIO.
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