




















COSTUMAM POSTAR CONTEUDOS ,
DE SUAS VIAGENS NAS REDES SUGIAIS?
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QUANDO SIM, E:E ViDEOS
0 QUE COSTUMAM POSTAR? 7.44%
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QUAIS FORAM SUAS EXPERIENCIAS
MARCANTES EM VIAGENS ANTERIORES?

NATUREZA 37,04%
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OUTROS

PRAIAS
RECEPTIVIDADE
CULTURA LOCAL
CLIMA

EVENTOS
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AVENTURA




E IMPORTANTE LEMBRAR QUE:

* O perfil do turista que visita Campo Grande esta mais voltado para negécios e eventos,
seu tempo de permanéncia é maior e € mais frequente a quantidade de pessoas que
vigjam sozinhas.

e Em Corumba o destaque ¢ para o turismo de pesca, atraindo um publico mais
masculino vindo principalmente do sudeste do pais, do préprio MS ou da Bolivia.

* Bonito se destaca pelo ecoturismo. O turista que visita o local costuma viajar
acompanhado e permanecer 3 dias ou mais. Os niveis de gastos com alimentacao e
com atrativas turisticos € maior do que nas outras duas regides e a propensao a utilizar
servigas de apoio turistico, como os meios de hospedagem também é maior.

¢ A'tomada de decisao do turista sobre o destino a ser visitado é fortemente influenciada
pela indicagao de amigos e pelas belezas naturais.

* Mais de 50% dos turistas viajam 1 ou 2 vezes no ano.

* Mais de 70% dos turistas costumam comprar roupas ou artesanato durante
as viagens.

OS DADOS FORAM COLETADQOS EM PESQUISA PRIMARIA QUANTITATIVA, COM APLICAGAO
PRESENCIAL JUNTO AO TURISTA NOS MUNICIPIOS, A FIM DE CONHECER SEU PERFIL, OS
FATORES RELEVANTES NA SUA TOMADA DE DECISAQ SOBRE A ESCOLHA DO DESTING, 0S
MEIOS PELOS QUAIS ELE BUSCA INFORMACAQ E SUAS DIFICULDADES.A PESQUISA FOI
REALIZADA COM UM GRAU DE CONFIANCA DE 950/0 E 5% DE ERRO PARA O ESTADO, POR
MEIO DE UM CONVENIO ENTRE O SEBRAE E O INSTITUTO DE PESQUISA DA FECOMERCIO.
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